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Sponsoring,

czyli budowanie pozytywnego wizerunku
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Sponsorujg fundacje, druzyny, a nawet programy telewizyjne. | chociaz pomoc innym stawiajqg
na pierwszym miejscu, wiedzqg, ze to doskonata forma reklamy dla spotki, czy centrum
handlowego. Wspotczesne firmy i galerie handlowe coraz czesciej decydujq sie na wsparcie
finansowe, bo pomaganie innymi potrafi uzalezni¢

Jeszcze w trakcie budowy centrum handlowego, spétka  wsparcia wszystkim, ktérzy zgtaszajg sie po pomoc, stara sie
odpowiedzialna za proces jego budowy niejednokrotnie de-  wesprze¢ mozliwie jak najwieksza liczbe oséb. Wiele présb
cyduje sie na wsparcie finansowe fundacji, wydarzenia, badZz  dotyczy pomocy finansowej dla chorych i potrzebujacych
konkretnych oséb. Takze wiele z istniejgcych juz galerii po-  dzieci.- Czasami przekazujemy srodki pieniezne na leki, sprzet
stanawia wejs¢ w role sponsora.
Dlaczego? Bo wspdtczesni przed- o o
siebiorcy zdajg sobie sprawe, ze, BYC|e Sponsorem to takze

aby odnies¢ prawdziwy sukces, nie

wystarczy tylko zarabia¢ pienig.  MOZliwOSE przestania otoczeniu

Stzoe\;vzlz takze wiasciwie je zainwe- informaCii, ie ieste§my Sp()tkq
Spétka Family House, ktéra bu- e e
duje centrum handlowe w Czapu- pamlqtalch

rach koto Poznania, od poczathu - o gdpowiedzialnosci spotecznej

swojej dziatalnosci wspiera réz-
nego rodzaju akcje charytatywne.

roczayt g g Izabella ktukomska-Pyzalska, Family House
I cho¢ nie jest w stanie udzieli¢




fot. Focus Mall Rybnik

czy rehabilitacje, a niekiedy pomagamy spetnic ich marzenia.
Natomiast firmy czy instytucje zgtaszaja sie do nas z propo-
zycjami sponsoringu imprez, ktdre organizuja. Staramy sie im
pomadc w miare naszych mozliwosci finansowych - méwi Iza-
bella tukomska - Pyzalska, wiceprezes zarzagdu Family House.
Kiedy pojawita sie informacja na temat problemdéw finanso-
wych fundacji Bohdana Smolenia, przedstawiciele spétki nie
mieli watpliwosci, ze nalezy jej pomdc i decyzje podjeli bty-
skawicznie. - Jako, ze Fundacja dziata na terenie naszego re-
gionu, postanowilismy nie by¢ obojetni na zaistniatg sytuacje
i zdecydowalismy sie na wsparcie finansowe. Pan Bohdan
przez wiele lat sam o wszystko dbat. Dzieki jego codziennej
pracy i sercu, ktére w to wtozyt, pomdgt wielu osobom. Nie
moglismy pozwoli¢, zeby jego dotychczasowe zaangazowa-
nie poszto na marne - dodaje Izabella tukomska - Pyzalska.
Od sierpnia 2011 roku spdtka wspiera Fundacje finansowo,
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det przekazu, jakimi sg reklamy w prasie, telewizji, radiu czy
Internecie - ttumaczy Izabella tukomska - Pyzalska. - Bycie
sponsorem to takze mozliwos¢ przestania otoczeniu infor-
macji, ze jestesmy spotka pamietajaca o odpowiedzialnosci
spotecznej. Nie zapominamy o osobach czy organizacjach,
ktdre potrzebuja wsparcia, zwtaszcza o tych, ktére zastuzy-
ty sie dla naszej matej ojczyzny, czyli Wielkopolski — dodaje.
Spétka Family House od kilku lat wspiera takze Gmine Mo-
sina, Gmine Nekla oraz wie$ Czapury w organizacji imprez
lokalnych dla mieszkaricéw. - Przekazujemy srodki pieniezne
dla ciezko chorych dzieci np. na leczenie Amelki cierpigcej na
niezwykle rzadka chorobe genetyczng Leukodystrofia Me-
tachromatyczna (MLD), natomiast na Gwiazdke 2010 i 2011
spotka zostata Ztotym Gwiazdorem w akcji organizowanej
przez Gazete Wyborcza. Od maja objeliSmy mecenatem ka-
jakarke Anete Konieczng, ktdra na Igrzyskach Olimpijskich
w Londynie bedzie walczy¢ o czwarty medal na tej najwaz-
niejszej imprezie sportowej — wymienia Izabella tukomska
- Pyzalska.

Galerie stawiajg na sport

Obecnie nie tylko spétki wcielaja sie w role sponsora. Coraz
czesciej korzysci w tym aspekcie dostrzegajg takze centra
handlowe. Ich przedstawiciele zdajg sobie bowiem sprawe,
ze bycie sponsorem to doskonata reklama dla obiektu. Dla-
tego tez wiekszos¢ z nich podijeta juz pewne dziatania tym
kierunku. Dziedzing, na ktdérg najczesciej stawiaja jest sport.

Galeria Echo Kielce realizuje polityke marketingu sporto-

ich talentu, zaangazowania i pracy
trenerdow, ale w dzisiejszych czasach to
takze kwestia sprawnego marketingu

i odpowiedniego zaplecza finansowego

Maciej Barariski, Galeria Echo Kielce

wego  wspierajac

Zony® ZEx 2 mtodych  pitkarzy

Mamy swiadomos¢, ze sukces 7000 Pl
sportowcow w duzej mierze zalezy od sawicier cenrum
oskonale  zdaja

sobie sprawe, ze
w dzisiejszych cza-
sach zaplecze fi-
nansowe jest waz-
nym elementem
funkcjonowania
druzyny, dlatego
tez  zdecydowali
sie na sponsorowa-

ale to nie wszystko.

Wraz z SPN KS Warta Poznan, ktdrej Family House jest spon-
sorem strategicznym, organizuje imprezy skierowane do
0s6b korzystajacych z hipoterapii w Fundacji i ich rodzin. Do
tej pory zorganizowano juz kilka festynéw. Dzieci dopingo-
waty takze pitkarzy na meczach, ktére odbyty sie w Poznaniu.

Pomoc i korzysci

Bycie sponsorem, to na pewno mozliwos¢ zwiekszenia
Swiadomosci spétki. - Poprzez obecnos¢ naszych logotypdw
i nazwy mozemy dotrze¢ z informacja do wiekszej grupy od-
biorcéw. Jest to niewatpliwie uzupetnienie tradycyjnych zré-

nie mtodzikéw ’98
VIVE Targi Kielce.
- Sponsoring mtodzikéw zétto — biato - niebieskich jest kolej-
nym etapem szeroko podjetej wspdtpracy z klubem, ktéra
staramy sie konsekwentnie realizowa¢. Mamy swiadomos¢,
ze sukces sportowcédw w duzej mierze zalezy od ich talentu,
zaangazowania i pracy trenerdéw, ale w dzisiejszych czasach
to takze kwestia sprawnego marketingu i odpowiedniego
zaplecza finansowego - komentuje Maciej Barariski z Galerii
Echo. W ramach wspdtpracy mtodzicy ’98 VIVE Targi Kielce
otrzymali nowe dresy ufundowane przez Galerie Echo. Logo
sponsora zostato takze umieszczone na ich koszulkach. Po
pitkarzach recznych przyszedt czas na Swietokrzyskie Sto-
warzyszenie Bilardowe. Podpisanie umowy z kieleckimi bilar-
dzistami zaowocowato dotgczeniem Galerii Echo do nazwy



fot. Family House

zespotu | Polskiej Ligii Bilardowej. Otrzymata ona brzmienie
Nosan — Galeria Echo Kielce. Logo obiektu zostato umiesz-
czone na strojach zawodnikéw Swietokrzyskiego Stowarzy-
szenia Bilardowego, wystepujgcych w i Il Polskiej Lidze Bilar-
dowej. Zawodnicy, jak i druzyna, wystepujg rocznie w blisko
100 zawodach zaréwno w kraju jak i za granicg (Europa, Azja,
Ameryka), co jest doskonatg reklama dla galerii.

Na podobny krok zdecydowata sie bytomska galeria. Agora
Bytom jest kolejnym centrum, ktdre postanowito sponsoro-
wac druzyne sportowa. W tym przypadku jednak nie chodzi
o pitke reczng. Centrum zostato sponsorem pierwszoligowej
druzyny pitki noznej. Efektem wspdtpracy jest kontynuacja
prowadzonych wczesniej dziatari oraz finansowe i marke-
tingowe wsparcie dla zespotu pitkarskiego. Agora i Polo-
nia Bytom rozpoczety wspétprace na poczatku 2011 roku.
W ramach wspétpracy pitkarze graja z logo galerii na reka-
wie, a banery reklamujace Agore pojawity sie na stadionie im.
Edwarda Szymkowiaka.

Nie tylko sport sie liczy

I cho¢ wiekszos¢ spétek i galerii decyduje sie na finansowa-
nie druzyn sportowych, to s3 takze takie, ktére propaguja
nieco inny rodzaj sponsoringu.

Centrum Targowe Ptak SA, inwestor Centrum Handlowego
Ptak Outlet, powstajacego w Rzgowie koto todzi, zdecydo-

Spotka Family House wspiera fundacje Bohdana Smolenia nie tylko finansowo, ale

wraz z SPN KS Warta Poznan organizuje imprezy skierowane do osob korzystaja- i
cych z hipoterapii w Fundacji i ich rodzin

wato sig na sponsorowanie programu telewizyjnego. Eurosa-
lon, od 7 czerwca, przez cate Mistrzostwa Europy 2012, byt
emitowany na antenie Polsat News. - Mistrzostwa cieszg sie
w naszym kraju ogromnym zainteresowaniem. Eurosalon go-
s$cit w swoim programie znane i opiniotwdrcze postaci $wiata
sportu, kultury, polityki i miat duzg ogladalnos¢. To wedtug
nas dobry kierunek na lokowanie naszego brandu - méwi To-
masz Szyputa, cztonek rady nadzorczej Centrum Targowego
Ptak SA. Reklamy inwestora byty widoczne podczas trwania
kazdego odcinka, codziennie przez caty czas trwania EURO
2012. Zdaniem Tomasza Szyputy, to doskonaty element kam-
panii wizerunkowej firmy. — Nie sponsorowalismy dotad pro-
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gramow telewizyjnych o zasiegu ogdlnopolskim. Natomiast
w przesztosci angazowalismy sie w sport, w szczegdlnosci
w sponsoring pitki noznej - ttumaczy. Inwestor nie przekre-
sla mozliwosci angazowania sie w kolejne projekty, nie tylko
sportowe i zapewnia, ze dobrych pomystéw jest sporo.

Ciekawym przyktadem wsparcia finansowego i doskonatej
reklamy dla centrum handlowego jest dziatanie Galerii Focus
Mall Rybnik, ktdéra zdecydowata sie na jeszcze inny rodzaj
sponsoringu. Wsparcie finansowe Rybnickiej Jesieni Kaba-
retowej, to projekt, w ktdry centrum zaangazowato sie juz
po raz czwarty. W minionym roku odbyta sie juz 16. edycja
tej ogdlnopolskiej imprezy. W ramach Rybnickiej Jesieni Ka-
baretowej na terenie Focus Mall Rybnik zorganizowano kil-
ka waznych wydarzen: spotkanie z artystami kabaretowymi
pochodzacymi z Rybnika, finat konkursu kabaretowego dla
uczniéw ,,Szkolny Ryjek” oraz konferencje prasowa XVI edy-
cji Ryjka. Jakie korzysci wynikty dla galerii? Przedstawiciele
centrum przyznali, ze w trakcie trwania imprezy odwiedzal-
nos¢ obiektu wzrosta o 11% w poréwnaniu z rokiem poprzed-
nim. - Doktadamy staran, aby Focus Mall byt znany w mie-
scie i okolicy ze swojego zaangazowania w zycie kulturalne
i spoteczne regionu. Regularnie bierzemy udziat w waznych
wydarzeniach, z ktérych duza czes¢ odbywa sie na terenie
galerii. Dzieki temu zyskaliSmy opinie waznego partnera dla
miasta i organizacji spotecznych oraz miejsca, gdzie dziejg
sie interesujgce rzeczy - méwi Aleksandra Kuczyriska, dyrek-
tor operacyjna Alfa Asset Manage-
ment, firmy zarzadzajacej m.in. sie-
cig galerii rozrywkowo-handlowych
Focus Mall w Polsce.

Spoiki i centra handlowe coraz
czesciej decyduja sie na role spon-
sora, bo sg swiadome, ze to nie tyl-
ko pomoc innym, ale takze kreowa-
nie ich pozytywnego wizerunku
w oczach potencjalnych klientéw.
Poprzez wsparcie finansowe zwigk-
szajg takze swiadomos¢ swojego
istnienia w umystach odbiorcéw.
Sponsorowanie niewatpliwie jest
inwestycja, ktéra szybko sie zwra-
ca, poniewaz swoja ofiarnoscia
firmy i centra handlowe pokazuja,
ze zyski nie sg priorytetem w ich
dziatalnosci. Mozna jednak zaryzy-
kowac stwierdzeniem, ze wsparcie
wybranych inicjatyw nie jest wytgcznym celem tego uktadu.
Sponsoring zaktada bowiem obopding korzys¢. Pozytywny
obraz podmiotu sponsorowanego przenosi sie¢ bowiem na
obraz sponsora i za pomoca takich skojarzer sponsoring sta-
je sie doskonatg forma promocji dla spétek i centréw handlo-
wych. Wsparcie finansowe jest takze uzupetnieniem reklamy
w srodkach masowego przekazu. Budujacy jest jednak fakt,
ze wielu z tych, ktérzy zdecydowali sie na pomoc innym, za-
pewnia, ze nie byta to inicjatywa jednorazowa, ale proces,
ktdry na state znajdzie sie w profilu ich dziatalnosci.

Marta Kurdelska



