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GAZETA WYBORCZA - POZNAN

Odpowiedzialni zostali nagrodzeni

S ——

aw— -

Prz wiclele pleclu nagrodzonych firm odebrall laury zrak Adama Czepanisa, dyrektora sprzedazy ,,Gazety Wyborczej” w Poznaniu
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FIRMA
SPOLECZNIE
ODPOWIEDZIALNA

Zwycigska Family House pomaga cho-
rym dzieciom, a i inni nie proznuja: wspie-
raja artystow, sportowcow czy wias-
nych pracownikow. Dbajq tez o ochro-
ne¢ Srodowiska. NagrodziliSmy firmy od-
powiedzialne spotecznie, ktore najlepiej
wypadty w plebiscycie ,Gazety”.

- Zglaszajac sie do plebiscytu, nie spo-
dziewali$my sie zwyciestwa. Oczywi-
$cie nabiezaco $ledzilismy wyniki.
I bardzo sie cieszymy, ze udalo sie wy-
gra¢ - méwila tuz po rozdaniu nagrod
Magdalena Kopystecka, kierownik
marketingu Family House. Dewelo-
perwypadl najlepiej w SMS-owym
glosowaniu. Zgarnal az 38 proc. glo-
sow. Drugie miejsce zajela firma
Grausch i Grausch Maszyny Budowla-
ne (27 proc.), a trzecie kolejny dewelo-
per- Agrobex (9 proc.).

Plebiscyt mial na celu wylonié fir-
my, ktére poza zwykla dzialalnoscia
podejmuja tez dziatania zwiazane
7 CSR, czylitzw. spoteczng odpowie-
dzialno$cia biznesu. W sumie do ry-
walizacji stanelo 25 firm. Mialy sie czym
pochwali¢: Family House pomaga cho-
rym dzieciom i sponsoruje Warte Po-

znan,a np. IBB Andersia Hotel (czwar-
te miejsce) udostepnit darmowe poko-
je dlamuzykoéw, wolontariuszy oraz
sale dlamtodych projektantow.

Przed rozdaniem nagréd odbyla sie
dyskusja na temat:,,Korzysci bizneso-
we, czylijak komunikowaé o dziataniach
spolecznie odpowiedzialnych”. Na dziet
dobry padio prowokacyjne pytanie, czy
o takich dzialaniach warto méwié¢? Ja-
cek Kulik z Wielkopolskiego Zwiazku
Pracodawcow stwierdzit, ze tak. I przy-
wolal wyniki badan pokazujace, ze klien-
cichetniej wybieraja produkty firm, kt6-
re prowadzg takie dzialania, np. w ra-
mach ochrony $rodowiska albo w szcze-
golny sposob dbaja o pracownikéw. Na
to odezwala sie Dagmara Prystacka
z.Enei:-Nie do koncasie zgodze. W Pol-
sce spoleczna odpowiedzialno$¢ bizne-
sudopiero raczkuje.

Kulik doprecyzowal, ze chodzi
o wyniki badan z Zachodu. - Ale do
nas to tez dotrze - przekonywal. Uczest-
nicy spotkania zastanawiali sie tez, jak
dociera¢ do dziennikarzy. Zwracali
uwage, ze wiele firm prowadzi dziala-
nia odpowiedzialne spotecznie - tyle
ze o nich gloéno nie mowi.

"Tak do niedawna robil Pawet Tyczyn-
skizbiura podrézy Martin: - Do udzia-
tu wplebiscycie naméwit mnie syn.
Weze$niej w ogole nie wigzaliSmy biz-

nesu z dziataniami CSR. Je$lichodzi
o te drugie, robili$émy to po prostuz po-
trzeby serca. Po zgloszeniu odebralem
wiele telefonéw od naszych klientow.
Moéwili: ,Nie wiedzieliémy, ze podejmu-
jecie takie dzialania!”. To mi pokazalo,
ze jest $wietny odbiér spoleczny takiej
dziatalnosci. I trzeba to pokazywacé.

Jacek Kulik: - Firmy maja proble-
my z dotarciem do medi6w. Dla dzien-
nikarzy czesto licza sie seks, pot i1zy.

W odpowiedzi Adam Czepanis, dy-
rektor sprzedazy Gazety Wyborczej
w Poznaniu, przytoczyt akcje ,,Zostan
gwiazdorem”, ktéra ,,Gazeta” organi-
zuje co roku przed $wietami. Zbiera-
my iprzygotowujemy paczkidla dzie-
cizbiednych rodzin. Dzieki temu mo-
gaznalez¢ pod choinka wymarzone
prezenty.

Zaraz potem Czepanis wreczyl na-
grody zwycieskim firmom. - Jestem
pod wrazeniem tego, co panstwo ro-
bia-podkreslal. o
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